Tlacova sprava

DEICHMANN oslavuje 20 rokov uspechu na Slovensku novym
predajnym rekordom

Bratislava, 02.06.2025

Veduce postavenie na trhu s obuvou potvrdené: Narast trzieb o 4 percenta a 2,8 miliéna predanych
parov obuvi Bratislava, 2. juna 2025. Spolo¢nost DEICHMANN-OBUV SK s.r.0. pokracuje na Slovensku
v spravnej ceste. Na konci fiskalneho roka 2024 sa obzrela za dvoma UspeSnymi desatroCiami. V roku
2004 otvorila spolo¢nost DEICHMANN svoju prvu slovensku predajiiu v KoSiciach a odvtedy neustale
rastie. Spolo¢nost uzavrela jubilejny rok 2024 s narastom trzieb priblizne o 4 percenta na zhruba 91
miliénov eur (2023: 87 miliénov eur hrubého), ¢im stanovila novy rekord.

Spolo¢nost DEICHMANN vlani predala vo svojich predajniach a internetovom obchode takmer 2,8
miliéna parov obuvi. To je asi 0 25 000 parov viac nez vlani. Spolo¢nost nadalej zostava lidrom na trhu
s obuvou na Slovensku. PoCet zamestnancov sa tiez vyvijal pozitivne: na konci roka 2024 pracovalo v
spolocnosti priblizne 650 zamestnancov, €o je viac nez v predchadzajicom roku.

Spolo¢nost DEICHMANN posobi na Slovensku od roku 2004 a odvtedy sa neustéle rozvija. ,Nas slub
znie takto: Ponukame aktualnu médnu a znaCkovud obuv pre celd rodinu za najlepSiu moznu cenu, v
modernych predajniach a v naSom internetovom obchode s priatelskym servisom. To nas definuje ako
DEICHMANN a ludia na Slovensku si to vazia. A to je tiez dévod nasho Uspechu, najma v ekonomicky
narocnych ¢asoch,” hovori generalna riaditelka Veronika Sedlackova.

DEICHMANN teraz prevadzkuje na Slovensku 80 predajni a neustdle investuje do siete pobociek.
Predajca obuvi sa aj nadalej zameriava na moderny dizajn predajni a sluzby pre atraktivny zazitok z
nakupovania. Novy koncept predajne je prelomovy vdaka svojmu modernému vzhladu, velkorysému
vnimaniu priestoru, jemnym farbam a dostatku miesta pre Sportovu obuv. V roku 2024 boli na
Slovensku otvorené celkovo 3 nové predajne DEICHMANN a 8 ich bolo modernizovanych. Tento rok je
v plane otvorenie 2 novych predajni a 8 bude modernizovanych podla nového dizajnového konceptu.
Digitalne a omnikanalové ponuky zmysluplne dopinaji zakaznicky servis poskytovany v predajniach.
Patri sem napriklad sluzba vyzdvihnutia v obchode ,,Click & Collect” a sluzba doru¢enia domov ,,Ship-
to-Home".

Koncept obuvi DEICHMANN s najlepsim pomerom ceny a kvality dokaze uspiet aj v tazkych ¢asoch.
Hlavnymi témami, ktoré spolocnost v roku 2024 dalej rozvijala na réznych Grovniach, boli pomer ceny
a kvality, rozmanitost znaciek a odborné znalosti v oblasti médy. Od Sportovej cez lezérnu az po
elegantnu, zakaznici v ponuke DEICHMANN zarucene najdu td spravnu obuv pre kazdy Styl pre celu
rodinu, a to za najlepsi pomer ceny a kvality.

Ponuka znaciek je Siroka. Okrem oblUbenych privatnych znaciek ponuika spolo¢nost aj obuv od
znamych znaciek, ako je Esprit, Mustang, Tom Tailor, Skechers, Bench a Bugatti, alebo od



etablovanych Sportovych znaciek, ako je Adidas, Nike, Puma a Fila. Pre deti ma DEICHMANN vo
svojom sortimente modely znaciek FILA, Venice, Bobbi Shoes a Paw Patrol. Zakaznici ndjdu v
spolo¢nosti DEICHMANN aj doplnky, ako su tasky, Satky a saly.

Dvanasty raz Obchodnikom roka

V roku 2024 bol DEICHMANN uz dvandsty raz menovany Obchodnikom roka v kategérii Obchodnik s
obuvou. S tymto cielom vykonala Spolo¢nost pre spotrebitel'sky vyskum (GfK) prieskum medzi
priblizne 1 000 spotrebitel'mi tykajuci sa povedomia o znacke, poctu zdkaznikov, dovery a spokojnosti
s ponukou produktov, kvalitou a so zameranim maloobchodnikov na Slovensku. ,Toto obhajené
ocenenie nas vel'mi tesi,” hovori Veronika Sedlackova. ,,Ukazuje, Ze nasa stratégia ponuky kvalitnych
topanok s médnym dizajnom za dostupné ceny aj nadalej rezonuje.”

Osmykrat v poradi: Najdoveryhodnejsia znacka roka

Okrem ocenenia ,,Obchodnik roka“ ziskala spolo¢nost DEICHMANN-OBUV SK s.r.0. medzi vSetkymi
predajcami obuvi aj ocenenie za najdéveryhodnejsiu znacku roka 2024.

DEICHMANN sa angazuje

»Spolo¢nost musi sluzit ludom* - zdkaznikom, zamestnancom, partnerom i ludom v nudzi. Toto
presvedcenie sprevadza rodinu Deichmannovcov od samého zaciatku. V tomto kontexte su zisky
ddlezité pre umoznenie zdravého rastu podnikov, a tym aj pre vytvaranie pracovnych miest. Zaroven
sa Cast zisku uz mnoho rokov investuje do spolo¢enskych aktivit. Na Slovensku DEICHMANN
podporuje socialny projekt v Bratislave s ndzvom ,,Plamienok”. Tato organizacia ponuka nepretrzitd
profesiondlnu starostlivost o zdravie deti s pomocou pediatrov a psychologického poradenstva. Stard
sa vSak aj o vazne choré deti priamo u nich doma, ¢im umoznuje rodi¢com aj detom ziskat odborni a
Specializovanu podporu a pomoc priamo v ich vlastnych domovoch.

DEICHMANN: Prepojenie trendov s tradiciou

DEICHMANN na Slovensku je dcérskou spolo¢nostou skupiny DEICHMANN so sidlom v nemeckom
Essene. Rodinny podnik bol zalozeny v roku 1913 a teraz je najvacsim eurépskym predajcom obuvi. V
minulom roku 2024 oslavila spolo¢nost DEICHMANN svoje 111. vyrocie.

V uplynulom finanénom roku zaznamenala skupina celosvetovy hruby obrat vo vyske priblizne 8,7
miliardy eur (Cisty obrat 7,5 miliardy eur; 2023: hruby obrat 8,5 miliardy eur). Po olisteni 0 menové
efekty predstavuje narast trzieb 2,3 percenta. Vzhladom na dobré predaje drahSich znackovych
topanok sa zvysila priemerna cena predanych modelov. V predajniach a online obchodoch
DEICHMANN sa celosvetovo predalo viac ako 180 miliénov parov topanok.



Skupina, ktora teraz p6sobi vo viac ako 30 krajinach, dosiahla v roku 2024 priblizne 68 percent svojich
trzieb v zahranici. K 31. 12. 2024 prevadzkovala spolo¢nost DEICHMANN SE priblizne 4 700 predajni,
o je zhruba rovnaky pocet ako v predchadzajicom roku, a tiez okolo 40 internetovych obchodov. Na
konci roka pracovalo pre spolo¢nost DEICHMANN SE po celom svete priblizne 49 900 zamestnancov
(2023: priblizne 49 000).

Trhové prostredie bolo v minulom roku vel'mi naro¢né aj pre eurépskeho predajcu obuvi &islo jeden.
Sukromna spotreba na mnohych trhoch poklesla. Ludia sa citia neisto, ¢iastocne kvoli geopolitickym
krizam, a maju k dispozicii menej penazi kvoli neustalemu rastu zivotnych nakladov. Napriek tomu, zZe
bol posledny rok pre médny maloobchod zlozity, spolo¢nost opat dokazala zabodovat s konceptom
najlepSieho pomeru ceny a kvality. V Europe zaznamenal DEICHMANN narast trzieb o viac ako 5
percent.

Heinrich Deichmann hovori: ,Pre nas je kliCové, aby sme ponukali vynikajdci pomer ceny a kvality,
atraktivnu médu a silné znacky. Chceme, aby si kazdy mohol dovolit dobré topanky - to je sflub nasho
rodinného podniku po celé generacie.”

Heinrich Deichmann je s celkovymi vysledkami skupiny v minulom roku spokojny. ,,Po rozsiahlych
investiciach v minulom roku - napriklad do logistiky s novymi distribuénymi centrami vo Svaj¢iarsku a
v USA - planuje DEICHMANN pre bezny rok investicie vo vyske priblizne 420 miliénov eur, ¢o je viac
ako kedykol'vek predtym. Okrem investicii do omnikanalovych aktivit sa DEICHMANN aj nadale;j
zameriava na kamenné predajne. Doraz je tu kladeny na dalSiu modernizaciu siete pobociek. V
sucasnosti je v celej skupine planovanych priblizne 450 novych predajni a rekonstrukcii, rovnako ako
v minulom roku. Spolo¢nost DEICHMANN sa aj nadalej zameriava na moderny dizajn predajni a sluzby
pre atraktivny zazitok z nakupovania.



